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Deutschland, Europa oder lieber gleich weltweit?
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https://www.museumaktuell.de/home/leseprobe/ 
https://www.museumaktuell.de/home/eTime/ExpoTime!-2023-0809/index.html#p=1

Liebe Neukunden, liebe Altkunden

wir freuen uns iiber Ihre Absicht, unsere Medien fiir Ihre Werbezwecke einzuplanen. Seit Herbst 2019 konnten wir

eine erhebliche Steigerung der Verbreitung von MUSEUM AKTUELL erreichen. Durch Anderungen in der Vertriebs-

struktur erreicht MUSEUM AKTUELL pro Ausgabe nun etwa 30.000 Leserinnen und Leser. In den Anzeigenpreisen
schlagt sich das bewusst nur minimal nieder!

- Bei uns geht das: niedrige Kosten bei hoher inhaltlicher Qualitdt und hoher Verbreitung innerhalb der Zielgruppe
von Fachleuten in und um Museen und vergleichbaren Einrichtungen.

- MUSEUM AKTUELL spricht vornehmlich Museumsfachleute im deutschsprachigen Raum an, die englischsprachige
EXPOTIME! erreicht mit ihrer ungleich gréBeren Leserschaft regular derzeit 230,000-370,000 Zugriffe weltweit.
Beide Zeitschriften sind ausgesprochene B2B-Zeitschriften, EXPOTIME! ist ein modernes, Videos integrierendes
Online-Magazin im Flipbook-Format mit sehr hohem inhaltlichen Niveau.

= NEU ab Dezember 2022: Steigern Sie mit ,30.000 PLUS X" die Wirkung ihrer Anzeige durch Anzeigenwiederholung
in EXPOTIME! mit Kontinentauswahl

- Die giinstigsten Preise erhalten Sie im Abonnement, als Startup-Firma und im Rahmen einer Medienpartnerschaft.
Fiir 2023 planen wir wieder acht Ausgaben von MUSEUM AKTUELL, darunter eine Osterreichausgabe und drei
Restauratorenausgaben, sowie sechs Ausgaben von EXPOTIME!.

- Beide Zeitschriften entsprechen der Erwartungshaltung der Empfanger: sie erwarten in modernem Layout sach-
liche, journalistisch-wissenschaftliche Information, keine PR, keine gestalterisch aufgeblahten Seiten ohne Infor-
mationswert, klare Unterscheidung zwischen Redaktion und Anzeigen. PR-Zeitschriften haben in der Museums-
welt keine Chance - dies hat unsere Leserumfrage deutlich bestitigt: zu fast 90% werden solche Produkte gleich
beim realen oder virtuellen Posteingang entsorgt und haben somit kaum Verbreitung.

- Wir verstecken keine Zusatzkosten. Fiir gekennzeichnete Advertorials gilt der ausgewiesene Tarif.

- Unsere Zeitschriften werden von namentlich zeichnenden Fachleuten fiir Fachleute verfa3t, geplant und heraus-
gegeben.

- Auch wenn Sie selbst Medien ganz anders nutzen, bieten Ihnen unsere Zeitschriften geeignete, die Trends wieder-
gebende Kompetenzmedien, um den Markt fiir Ihre Ziele zu erschlieBen.

- Seit dem 1.7.2019 erhalten die gedruckte Zeitschrift ausschlieBlich die Abonnenten der Printauflage, alle anderen
Leser eine von zwei digitalen Varianten. MUSEUM AKTUELL ist nun weltweit mit EXPOTIME! online lesbar.

Uber unsere Beratungsfirma MUSEUMS AGENTUR stehen wir dariiber hinaus Museen, Dienstleistern und Herstel- MUSEUMS AGENTUR
lern der Museumsbranche beratend zur Verfiigung.

Dr. Christian Miiller-Straten



Die Zeitschriften
Die Zeitschriften: Leser und Verbreitung
Verbreitung von MUSEUM AKTUELL und EXPOTIME!
Rubriken von EXPOTIME! 2023
Die Ausgaben 2024
Was erwartet der Museumsleser?
NEU: 30.000 PLUS X
Nicht der Einzelpreis ist entscheidend - So bekommen Sie die giinstigsten Preise
Beilagen in MUSEUM AKTUELL (gedruckt plus online!)
Beilagen in EXPOTIME!
Firmen-Tarife fiir Startups: MUSEUM AKTUELL print und online / EXPOTIME!

Firmen-Tarife fiir MUSEUM AKTUEL-Abonnenten: MUSEUM AKTUELL print und online / EXPOTIME! 16

Firmen-Tarife (Kein Abonnent, kein Startup): MUSEUM AKTUELL print und online / EXPOTIME!
Museums-Tarife: MUSEUM AKTUELL print und online / EXPOTIME!

Einige redaktionelle Prinzipien

Redaktionelle Textbeitrdge

Ansprechpartner

Online-Werbung: Umsdtze und Besucherzahlen steigern
Zentralmotiv der Portal-Intro und das Landscape-Banner in allen Modulen
Firmenmodul ,EMBB"
Stellenanzeige-Kombi
Restauratorenlexikon ,,KONSERVATIVe", Datenbank europdischer Museen, Ausstellungs-
datenbank und ,The Fake Blog"
Restauratoren-Datenbank
Online-Angebote fiir historische Hotels und Restaurants

Medienpartnerschaften fiir Mehr als das Ubliche
Allgemeine Geschiftsbedingungen (AGB)

17
18
19
20-21
22



Die Zeitschriften: Leser und Verbreitung

MUSEUM AKTUELL ist ein seit 1995 bestehendes Organ der freien Presse. MUSEUM AKTUELL ist eine unabhan-
gige, durch Abonnements und Anzeigen frei finanzierte Fachzeitschrift des Sektors Museen, Ausstellungen, Botanische
Garten, Zoos, Science centres u.a. MUSEUM AKTUELL erscheint vorab online als eBook mit aktiven Links, Volltextsuche
und Zoom. Typisch sind flir MUSEUM AKTUELL journalistische Recherche, wissenschaftliche Fachbeitrége, die Vorstellung
neuer Verwaltungstechniken und von Produktneuentwicklungen sowie deren praktische Anwendung durch Best-Practice-Berichte.
Nach unserer Verbreitungsstatistik sind die Leser zu 85% Entscheidungstrager und -vorbereiter in musealen Einrich-
tungen sowie Fachleute der Museums- und Ausstellungsszene - der Rest geht an RestauratorInnen, Zulieferer, Politiker,
Studierende, Volontdre, lehrende Museologen, Verbande und groBe Bibliotheken. Die liberwiegend deutschsprachige
Zeitschrift wird vor allem in Zentraleuropa gelesen.

ExpoTime! besteht seit April 2012. Sie ist ebenfalls ein Organ der freien Presse, wird ab Sommer 2019 in Europa
kostenpflichtig versandt, im Rest der Welt kostenlos. Leser des englischsprachigen FlipBooks sind Angehdrige von Muse-
en, Galerien, Kunstorganisationen, Science Centers, Besucherattraktionen, Bibliotheken, Botanische Garten, Zoos und
Planetarien. Im einzelnen erreichen Sie Museumsdirektoren, Verwaltungsleiter, Kustoden und Kuratoren, Museumspa-
dagogen, Restauratoren und Museumstechniker sowie Verbande und Vereinigungen, Museumsamter, Ausstellungsma-
cher, Zulieferer, Museumsberater, Kulturpolitiker und Innenarchitekten. Die englischsprachige Zeitschrift wird vor allem
in Europa, Amerika und Asien gelesen. Typisch fiir EXPOTIME! sind Interviews, Berichte liber neue Museen und neue
Ausstellungen, Personalia, Konservierungsthemen, neue Museumstechnologien, Tagungen und Workshops, Falschun-
gen, Kunstraub und verbotener Kunstexport. Die Zeitschrift enthalt aktive Links und Videos.

Beide Zeitschriften helfen ungemein dabei, der taglichen Informationsflut zu begegnen. Immer noch herrscht heute der
durch nichts belegte Glaube, man bekime eine fundierte Ubersicht durch alertes Aufschnappen irgendwelcher Postings
in allerlei Online-Netzwerken, durch allerlei Empfehlungen und Geriichte. Einmal abgesehen davon, dass hier ,Nach-
richt"™ mit , Information" verwechselt wird und sich jeder Teilnehmer immer gldserner fiir unbekannte Dritte macht: Kein
Mensch schafft es allein, das Wichtige von Unwichtigen zu trennen, und aus véllig heterogenen Informationsbrocken ein
zutreffendes Weltbild zu zimmern, das vor Manipulationen schiitzt. Dies schafft man nur durch Medien, die journalis-
tisch-wissenschaftlich angelegt sind: PR-Medien sind hingegen nur ein weiteres Element in der Informationsflut.

Sie als Leser sind dort gut aufgehoben, wo Sympathie mit der Museumswelt, fachliche Selektion, Kenntnisse der Infor-
mationsstrategien Dritter, Uberprufung von Inhalten, Trendanalysen, museologische Bildung, ethische Verantwortung
und wissenschaftliche Genauigkeit zu Hause sind: bei MUSEUM AKTUELL und EXPOTIME!.




MUSEUM AKTUELL: Leser und Verbreitung

Mit MUSEUM AKTUELL und seinen drei Verbreitungsschienen (Print, Online-Flipbook und PDF-Versand) erreichen Sie
pro Heft mindestens 30.000 LeserInnen. Einzelne Ausgaben oder Beitrdge erreichen noch héhere Reichweite und
weltweite Verbreitung.

Die wichtigsten
MUSEUM AKTUELL-
Lesergruppen

Basis: Auswertung der Auslieferungsdaten aller Ausgaben des
Jahres 2017 (seitdem unverandert)



MUSEUM AKTUELL

Museale Institutionen 57%
davon Empfanger der Museumsleitung (+ Umlauf) 60%
allgemeiner Umlauf 22%
personalisierte Kuratoren 11%
personalisierte Restauratoren in Museen 7%
Selbstandige Restauratoren 20%
Firmen 11%
Private und Studierende 3,1%
Universitdten, FHs, Akademien... 2,0%
Vereine, Verbande 2,4%
Landesamter, Schlosserverwaltungen 2,0%
Politiker, Stadt - Land - Bund 1,3%
Touristik 1,0%
Messen 0,2%
Summe 100,0%

EXPOTIME! Vertriebsbeispiel Oktoberausgabe 2020, Zeitpunkt US-Wahl:

EUROPA mind. ca. 359.256 Empfanger
AUSSEREUROPA: mind. ca. 136.113
Summe: mind. ca. 495.369 Empfanger

ExpoTime! erreicht im Schnitt derzeit eine Verbreitung an ca. 350.000 LeserInnen weltweit. Auch in diesem Fall sind
es die mittleren und gréBeren Einrichtungen, die Interesse an der Zeitschrift haben, aber auch viele Einzelpersonen
aus Wissenschaft und Politik. Sehen Sie an der nebenstehenden Weltkarte die Hauptverbreitungsgebiete von EXPOTI-
ME!, Stand: Herbst 2018. Frankreich, Israel, die USA und Afrika haben seitdem stark aufgeholt.



The worldwide circulation of EXPOTIME!

Hellgrau: bis 1,000 menschliche Zugriffe Schwarz: mehr als 30.000 menschliche Zugriffe
Mittelgrau: 1,000-30.000 menschlicheZugriffe Robotzugriffe wurden nicht erfasst. Stand Herbst 2020

Double issue

ExpoTime! ==

seum and monument destruction

..................................



Permanent EXPOTIME! sections

All EXPOTIME! issues contain the following sections:

The director's intro / The editors intro
Top interview

Top topics

New museums

Shortcuts

New exhibitions

Analysis

New museum technologies

Get together

Conservational projects, conservational standards
Personal matters

Illicit trade, forgeries

Each issue with 50-90 pages, interactive links, videos, fulltext search, etc.




MUSEUM AKTUELL /EXPOTIME! 2024

AUSGABE/ISSUE von/of Thema/Topic Deadline

MUSEUM AKTUELL, Ausg. 294 | Febr 2024 Das griine Museum; Ton im 20.1.2024
Museum

Dec 23/Jan 20.1.2024

EXPOTIME! January

MUSEUM AKTUELL, Ausg. 295 | Méarz 2024 Konservieren Restaurieren; 10.2.2024
neue Museumstechnik; Cultura
Suisse

EXPOTIME! March + April 20.3.2024

Mai+Juni Osterreichausgabe 20.5.2024

MUSEUM AKTUELL, Ausg.
296+297 2024

EXPOTIME! May+June Juni 10.6.2024

MUSEUM AKTUELL, Ausg. 298 | Juli 2024 20.6.2024

EXPOTIME! June / July Aug. 20.7.2024

MUSEUM AKTUELL, Ausg. Sept.+ Okt. | MUTEC 24: Museum und KI, 1.9.2024
299+300 2024 zeitgemadBe Konservierung-Re-
staurierung

EXPOTIME! Aug / Sept Oct. 20.9.2024

MUSEUM AKTUELL, Ausg. 301 | Nov. 2024 Analog wird digital: Sicherheit, Lo (B2}

Vitrinen, Stellwande

EXPOTIME! Dec.+ Jan. Dec. 20.12.2024
2024/25




Auf Print- und Online-Zeitschriften, die praktisch nur aus Werbung und PR bestehen, reagieren unsere
Leser sauer: 89% entsorgen sie gleich mehr oder weniger ungelesen bei der Postéffnung, 13% verbitten
sich sogar deren Zusendung.

83% empfinden die Textldnge bei MUSEUM AKTUELL als gerade richtig.
77% empfinden die BildgroBe als gerade richtig.

69% finden sich in der Machart der Zeitschrift derart wieder, dass sie gerne selbst etwas zu MUSEUM
AKTUELL beisteuern werden.

89% finden das Konzept von MUSEUM AKTUELL absolut richtig, sachliche Firmeninformationen ohne die
typischen PR-Sprache zu verdffentlichen.

99% finden unsere Autorenportrits und Verfasserangaben hilfreich.

87,5 haben bereits hdufiger Anregungen aus MUSEUM AKTUELL umgesetzt.

190 unserer Leser haben 2012 an der Umfrage teilgenommen. Allen ein herzlicher Dank!

Geringe Zuruckweisungsrate:

Seit der Testaussendung der Ausgabe 259 an deutsche Nichtabonnenten haben lediglich 9 Empfanger (Museen und
Museumsmitarbeiter, RestauratorInnen, Archive, Bibliotheken, Triagervereine, Kulturreferate, Stiftungen...) die
Streichung aus dem Verteiler verlangt. Auch bei weltweiten Aussendungen von EXPOTIME! belief sich die Zahl der
Bitten um Streichung aus dem Verteiler jeweils unter 1% (Stand Nov. 2023).



videos

ExpoTime! .-

The international magazine for museum professional

Berechnungsbeispiel:
Als ,Firmenkunde mit Abonnement" buchen Sie (bei insgesamt 3 Schaltungen innerhalb von 12 Monaten) eine Farb-
seite in MUSEUM AKTUELL und wiinschen die zusatzliche Verbreitung Gber EXPOTIME! in Europa.

Kosten:

1.836,- € fur die Seite in MUSEUM AKTUELL
663,- € fur die Seite in EXPOTIME! mit der Interessenlage ,Europa®™
2.499,- € Zwischensumme netto
Durch Vorauszahlungsskonto von 10% ergibt sich eine Nettozahllast von 2.249,- € fur einen EU-weiten Auftritt.




Nicht der Einzelpreis ist entscheidend!

So bekommen Sie die glinstigsten Preise:

1) Priifen Sie zundchst, ob fiir Sie nicht doch eine der besonders giinstigen Gruppenkategorien gilt. Wir haben
fiir verschiedene Gruppen, z.B. fiir oder

2) Zusatzlich haben wir nach folgender Mengenrabattstaffel: 3 Schaltungen 15%, 4-5 Schal-
tungen 17%, 6-7 Schaltungen 20%, 8-10 Schaltungen 25%, 11 Schaltungen und mehr 30%.

3) Neben dem gesetzlichen Skonto kennen wir noch den vom Nettopreis bei Zahlung
binnen 5 Werktagen nach Rechnungserhalt und Abnahme von mindestens 3 Schaltungen. Die Zahlungen sind bei bis zu
5 Schaltungen jahrlich, bei 6 und mehr Schaltungen auch halbjéahrlich vorzunehmen. Kombinierbar mit 1) und 2)

4) Die allergiinstigsten Preise bieten wir stets bei an. Bislang wurden 14 Medienpartnerschaf-
ten vereinbart. Mehr dazu auf S. 31.

5) Schneller und einfacher Uberblick: Wir haben eine neue Form von Anzeigentarif entwickelt, der iibersichtlich gleich
den rabattierten Nettopreis auswirft. Etwas mehr Rechenarbeit entsteht bei ,30.000 PLUS X".



Beilagen in MUSEUM AKTUELL (Hinweis: gedruckt + online!)

Wir legen Ihre Print-Beilagen in MUSEUM AKTUELL bei plus fiigen standardmaBig Ihre Beilagen-Druckvorlage
(PDF) in MUSEUM AKTUELL online bei. Erreicht werden ca. 30.000 LeserInnen. Eine noch héhere Online-Verbreitung
im Netz bleibt 2023 unberechnet. Das ist eine Alternative zu Anzeigen, der Integration von Newslettern, vor allem aber
zum postalisch erheblich teurerem Selbstversand. Und Sie bezahlen nur fir menschenerzeugte Zugriffe!

Sie kdnnen die Verbreitung in Deutschland Postleitrdume wéahlen und im Ausland einzelne Lénder. Ein Muster bitte an
uns vorab baldmadglichst nach Auftragserteilung. Ungefahre Portokosten teilen wir Ihnen gerne auf Anfrage vorher mit.

MUSEUM AKTUELL

Printauflage + Onlineauf-
lage

Einzelgewicht der Beilage

Normalpreis

Museumspreis

Stellen Sie einfach einen
preisglinstigen Fortdruck Ihrer
Prospekte her und legen Sie

Abonnentenpreis

Stellen Sie einfach einen preis-
gunstigen Fortdruck Ihrer Pro-
spekte her und legen Sie bei!

plus DP/Swiss Post Gebiihren

plus DP/Swiss Post Gebiihren

bei!
bis 20 g 49,- € /Tsd. 45,- € /Tsd. 40,-€ /Tsd.
plus DP/Swiss Post Gebulhren plus DP/Swiss Post Gebilihren plus DP/Swiss Post Gebiihren
21-30g 53,- €/Tsd. 49.- €/Tsd. 45.- €/Tsd. plus DP/Swiss Post
plus DP/Swiss Post Gebtlihren plus DP/Swiss Post Geblihren GebUlihren
31-40 g 57,- € /Tsd. 53,- € /Tsd. 49,- € /Tsd. plus DP/Swiss Post

Geblihren

Anlieferung fiir die Printbeilagen (1.400 Ex.):

UbergroB beschriftet: ,MUSEUM AKTUELL, Ausgabe .... an:

Mihlbauer Druck, Herrn Florian Mihlbauer

Benzstr. 1
D-82178 Puchheim




Beilagen in EXPOTIME!

Sie haben eine gedruckte Beilage, mdchte diese auch in EXPOTIME! verbreiten lassen? Das geht. Senden Sie uns einfach
Ihr Druck-PDF und wir bauen dies in EXPOTIME ein. Ein neutraler Fond ergdnzt Ihre Druckvorlage zum Format DIN A4.
Das ist eine Alternative zu Anzeigen, zum Hochladen in irgendwelchen Social Media, vor allem aber zum postalisch er-
heblich teurerem Selbstversand. Und Sie bezahlen nur fiir menschenerzeugte Zugriffe! Deckelung 350.000 Empfanger,
weitere Empfanger unberechnet.

Ein Muster bitte an uns vorab baldmdglichst nach Auftragserteilung.

EXPOTIME!
Zahl der Beilage-Seiten

o _

127,- €/30.000 Empfanger

201,- €/30.000 Empfanger

6 (mehr Seiten auf Anfrage)

297,- €/30.000 Empfanger




Firmen-Tarife fiir Startups

MUSEUM AKTUELL print und online / EXPOTIME!

Beispielsformate MaBe (H x B)
MUSEUM AKTUELL in cm
1/8sS. 5x8,7
1/4 S. 12x8,7/
5x 18,3
1/2 S. 25x8,7 /
12 x 18,3
1/1S. 25x 18,3
1/1 Titelsponsoring alle Preise netto in € 25 x 18,3
Beispielsformate MaBe (H x B)
EXPOTIME! i em
1/8 S. 5x8,7
1/4 S. 12x8,7 /
5x 18,3
1/2 S. 25x 8,7/
12 x 18,3
1/1S. 25 x 18,3
1/1 Titelsponsoring alle Preise netto in € 25 x 18,3

Startup-Preise gelten fur Firmenneugrindungen innerhalb der ersten drei Jahre. MaBabweichungen sind kein Problem.
Naheres zur Onlinewerbung (viele Varianten!) weiter unten. Die griin hervorgehobenen Preise konnen bei durch
Vorauszahlung nochmals um 10% vom Netto gesenkt werden! Zum Linktip-Stopper s. Museums-Tarife.



Firmen-Tarife fiir MUSEUM AKTUELL-Abonnenten

MUSEUM AKTUELL print und online / EXPOTIME!

Beispielsformate Preis _bei 3 MaBg (HxB)
MUSEUM AKTUELL | Anzeigen in cm
1/8 S. 342,- 5x8,7
1/4 s. 612,- 12x8,7 /
5x 18,3
1/2 S. 1.020,- 25x8,7/
12 x 18,3
1/1 U2/U3/U4 1.836,- 25 x 18,3
1/1 Titelsponsoring alle netto Preise in € 25 x 18,3
Beispielsformate Preis _bei 3 Masg (HxB)
EXPOTIME! Aj’;ﬁ;?,':" fnem
1/8 S. 357,- 5x8,7
1/4 S. 680,- 12x8,7 /
5x 18,3
1/2'S. 1.190,- 25x8,7/
12 x 18,3
1/1S. 2.210,- 25 x 18,3
1/1 Titelsponsoring alle Preise netto in € 25 x 18,3

Zum Zeitpunkt des Auftrags muss ein Abonnement von MUSEUM AKTUELL bestehen. MaBabweichungen sind kein Pro-
blem. Die griin hervorgehobenen Preise konnen bei Vorauszahlung nochmals um 10% vom Netto gesenkt
werden! Zum Linktip-Stopper s. Museums-Tarife.



Firmen-Raten (Kein Abonnent, kein Startup)
MUSEUM AKTUELL print und online / EXPOTIME!

Beispielsformate Preis bei 3 | Preis bei 4-5 | Preis bei 6-7 | Preis bei 8-10 Firmen- MaBe
MUSEUM AKTUELL A_nzeigen A_nzeigen A_n '=_, 1 A_n '=_, Einzelpreis (H x B in cm)
J J J J
1/8 S. 428,- 418,- 403,- 378,- 500,- 5x 8,7
1/4 S. 816,- 797,- 768,- 720,- 960,- 12x8,7 /
5x 18,3
1/2 S. 1.428,- 1.394,- 1.344,- 1.260,- 1.600,- 25x8,7/
12 x 18,3
1/1S.; U2, U3, U4 2.550,- 2.490,- 2.400,- 2.250,- 2.800,- 25 x 18,3
1/1 Titelsponsoring alle Preise netto in € 2.650,- 25 x 18,3
Beispielsformate Preis bei 3 | Preis bei 4-5 | Preis bei 6-7 | Preis bei 8-10 Firmen MaBe (H x B)
EXPOTI M E ! A;nzeig"en A;nzeig"en A;n g¢ A;n '=_,. Einzelpreis incm
1/8 S. 442,- 432,- 416,- 390,- 520,- 5x8,7
1/4 S. 765,- 747,- 720,- 675,- 900,- 12x8,7 /
5x 18,3
1/2 S. 1.360,- 1.328,- 1.280,- 1.200,- 1.600,- 25x8,7/
12 x 18,3
1/1S. 2.380,- 2.324,- 2.240,- 2.100,- 2.800,- 25 x 18,3
1/1 Titelsponsoring alle Preise netto in € 2.600,- 25 x 18,3

Wir empfehlen drigend, fiir den Rechnungsempfanger (!) ein Abonnement abzuschlieBen, um viel glinstere Preise
zu erreichen. Die griin hervorgehobenen Preise kdnnen bei Vorauszahlung nochmals um 10% vom Netto
gesenkt werden! MaBabweichungen sind kein Problem. Zum Linktip-Stopper s. S. 18




Museums-Tarife

MUSEUM AKTUELL print + digital / EXPOTIME!

Beispielsformate Normaltarif MaBe (H x B) in cm
MUSEUM AKTUELL alle Preise netto in €

1/8 S. 290,- 5x8,7

1/4 S. 480,- 12x8,7/5x 18,3
1/2 S. 880,- 25x8,7/12x 18,3
1/1S.; U2, U3, U4 1.680,- 25 x 18,3

1/1 Titelsponsoring 1.400,-

Beispielsformate Normaltarif MaBe (H x B) incm
EXPOTIME' alle Preise netto in €

1/8 Seite 360,- 5x 8,7

1/4 Seite 680,- 12x 8,7 /5x 18,3
1/2 Seite 1.300,- 25x8,7/12x 18,3
1/1 Seite; U2, U3, U4 2.400,- 25 x 18,3

1/1 Titelsponsoring 2.000,- 25 x 18,3
Linktip-Stopper 100,- ca.2x3cm




Einige redaktionelle Prinzipen

Die Leser beider Zeitschriften sind interessiert an Neuigkeiten aus Museen, der Forschung und aus dem Zulieferungs-
firmen. Wir haben seit Anbeginn unsere Tiren weit gedffnet fir redaktionelle Beitrége aus diesen drei Bereichen. Die
Beitrége mussen jedoch Nachrichtencharakter haben, sich auf journalistisch-wissenschaftlichem Niveau bewegen,
missen einen Verfasser ausweisen und dessen Funktion und Kontaktdaten beinhalten.

Fir MUSEUM AKTUELL und EXPOTIME! gibt es also nur Sachinformation und Anzeigen. Anzeigen und redaktionelle
Beitrége mussen getrennt voneinander vereinbart werden. Ahneln Anzeigen redaktionellen Beitrégen, werden sie als
Advertorial ausgewiesen. Advertorials sind kostenpflichtig.

Wir freuen uns Uber jeden analytischen, mit kritischem Sachverstand geschriebenen Beitrag zu wirklich wichtigen
Themen der Zeit. Ganz besonders interessiert sind wir an Ergebnissen eigenstandigem Denkens, neuen Ideen, neuen
Ansatzen und technischen Neuentwicklungen, an repréasentativen Umfragen, Themen, die sonst nicht nachzulesen
sind. Gelegentlich finden Sie bei uns auch Nachdrucke wichtiger Beitrédge, die zuvor an anderer, aber vermutlich gering
beachteter Stelle erschienen sind.

Bitte begriinden Sie Thesen, belegen Sie Zitate genau und geben Sie weiterfiihrende Literatur an. Die Leser von MU-
SEUM AKTUELL und EXPOTIME! wiinschen weiterfilhrende Angaben und werden es Ihnen danken.

Wollen Sie uns Autorenbeitrdge zusenden, nehmen Sie bitte zunéchst telefonisch mit dem Verlag Kontakt auf.

Winschen Sie eine insgesamt héhere Présenz in unseren Medien, so nehmen Sie bitte mit uns Kontakt wegen einer
Medienpartnerschaft auf. Nach IThren Winschen unterbreiten wir Ihnen ein passgenaues Angebot.

Wir akzeptieren keine Texte, die in typischem PR-Stil geschrieben sind und seit Jahren den Markt fluten, letztlich aber
nur Anzeigen ersetzen sollen. Auch die Museumswelt lehnt kommerziell orientierte PR ab. In der Auswertung der
Leseranalyse konnen Sie nachlesen, wie Museumsprofessionals auf die bekannten PR-Museumszeitschrif-
ten reagieren.



Redaktionelle Textbeitrdage

1) Bilder

300 dpi Auflésung, fir MUSEUM AKTUELL in einer Breiteneinstellung von 8,7 cm, Hochformate nur 6 cm breit. Das
Format sollte jpg oder tiff sein. Bei MUSEUM AKTUELL bemiBt sich die Anzahl der Bilder so: Zuschlag von 1/3 zur Zahl
der vereinbarten Druckseiten. Beispiel: 3 Seiten vereinbart, 4 Bilder liefern (Autorenbild nicht eingerechnet).

2) Autorenbild und Autorenangaben

Flr jeden Beitrag benétigen wir einen Autorennamen (evt. mehrere) und pro VerfasserIn ein Autorenbild. Wir
verwenden das Bild auch fir Ihren kostenlosen Eintrag in unserer Wissenschaftler-wWho is Who im Portal www.
museum-aktuell.de . Am Ende jedes Beitrags sollte der Autorenname mit gewiinschten Titeln, gewiinschten
Kontaktdaten und Funktionsangabe stehen.

Fiir die Eintragung in unser Who is Who schicken Sie uns bitte einen Lebenslauf mit Literaturverzeichnis.

3) Bildunterschriften

Bitte liefern Sie diese durchnumeriert in den Haupttext integriert — an optimaler Stelle. Sie kénnen in den Haupttext
Verweise einbauen, wo die Bilder am besten stehen sollten. Haben alle Bilder denselben Urheber, erwahnen wir dies
am Ende einmal, nicht bei jedem Bild.

4) Formatierung Haupttexte und Bildunterschriften

Bitte liefern Sie uns diese als virengepriftes doc-Dokument mit folgenden Einstellungen:

- einzeilig

- 1,5 cm Rand nach allen Seiten

- Verdana 9° mager, keine Kursiven auBer bei lat. Systembezeichnungen der Naturwissenschaften.

- Zwischenilberschriften Verdana 11° bold (eher journalistisch gehalten)

- Knappe Artikellberschrift Verdana 18° bold (eher journalistisch gehalten)

- Evtl. Subline Verdana 14° bold

- Autorennamen am Anfang: Verdana 12° bold

- BAUEN SIE BITTE AUF KEINEN FALL DIE BILDER IN DAS TEXTDOKUMENT EIN! BITTE SCHICKEN SIE UNS NICHT
LAYOUTTEXTE, DIE UNSEREN UMBRUCH NACHAHMEN. Das bereitet uns nur, so lieb wie es gemeint ist,
enorme redaktionelle Kosten.



- Da wir im Layout viel ausgleichen, geben wir keine ,Anschlage® vor, die Ihnen und uns nur Kopfzerbrechen bereiten,
sondern nur vereinbarte Manuskriptseitenzahlen.

5) Formatierung von Endnoten, Angaben zur Person und zur Institution sowie Literatur
Verdana 8° mager. Wissenschaftliche oder journalistische Texte kdnnen Anmerkungen, eine Literaturangaben (weiter-
fuhrende Literatur, Literaturauswahl) haben.

6) Rechtschreibung

Wir verwenden die alte deutsche Rechtschreibung, fir neuere Zitate und Buchtitel die neue. In einigen Textverarbei-
tungs-Programmen |&8t sich dies einstellen. Verfassen Sie bitte Ihren Text nur so! Verlage sind nicht zur neuen Recht-
schreibung verpflichtet. Bei (Bei Auftragsproduktionen richten wir uns nach den Wiinschen des Auftraggebers.)

7) Inhalte

Wir benétigen keine Vorab-Einreichungen von Texten zur Beurteilung. Wir verfahren anders: Wenn Sie einen Beitrag
fir uns schreiben wollen, nehmen Sie bitte vorher mit uns per Telefon Kontakt auf, um die Inhalte sowohl auf die
Interessen der Leserschaft als auch hinsichtlich der Ldnge abzustimmen. Die vereinbarten Abgabetermine, Umfénge
und Inhalte sind verbindlich!

8) Korrekturfahnen
Wir versenden Korrekturfahnen nur bei Blichern und Auftragsproduktionen. Fir die Zeitschriftenproduktion versenden
wir PDFs nur dann zur Kontrolle, wenn wir unaufldslicher Probleme im Lektorat hatten.

INTERNET-PUBLIKATIONEN:

Fir Internetpublikationen (jpgs) kénnen Sie bei Bildern auf 96 dpi heruntergehen. Die Bilder sollten auskorrigiert
sein und geniigende Scharfe und Tiefe aufweisen. Bitte achten Sie beim Abspeichern Ihrer Bilder darauf, daB keine
Kompression - also 100% - eingestellt wurde. Texte wie bei MUSEUM AKTUELL. Fir die Online-News geben Sie bitte
einen Verfasser und die Institution an.

EXPOTIME!:
All text should be delivered in native speaker Englisch (BE). As online dictionary we recommend KONSERVATIVe.



Hier wird Ihnen geholfen:

Kultur-Promotion Mark Hacker
Mozartring 15, D-85598 Baldham
Mobile: +49 159 01696505

Fax: +49 2154 8847485
kultur.promotion@gmail.com
Mo, Mi-FR 13-19 h

Verlag Dr. Christian Miiller-Straten
Dr. C. Miiller-Straten

Kunzweg 23, D-81243 Miinchen

T. +49-(0)89-839 690 43
verlagcms@t-online.de

werktags 7.30-19.30 h


mailto:verlagcms%40t-online.de?subject=Kontakt%20aus%20Anzeigenpreisliste

http://www.museumaktuell.de.

www.museumaktuell.de



http://www.museum-aktuell.de.

Zentralmotiv der Portalintro /

Panorama-Landscape-Banner in ALLEN Modulen

Die meisten Surfer gelangen auf www.museumaktuell.de durch Google, gefolgt durch Links (aus Sozialen Netzwerken,
unsere Mails, von eigenen oder fremden Webseiten) oder besucherseitig angelegten ,Favoriten™. Da die Intro auch
Direktzugdnge innerhalb des Portals anbietet, ist der Aufmerksamkeitswert der Intro sehr hoch. Eine Alternative fiir
Besucherwerbung sind je nach Zweck Ausstellungseintrage oder das im ganzen Portal wiederholte Panorama-Landsca-

pe-Banner. Es erreicht die hochste Werbewirkung.

Portalintro

Grundpreis

Abonnenten von MUSEUM AKTUELL

Einzige groBe Anzeige, statisch oder GIF-animiert,
verlinkt, Bildunterschrift ohne Zusatzkosten maglich,
390x450x72 pixel

60,- € pro Tag

48,- € pro Tag

Video, Bildunterschrift ohne Zusatzkosten moglich

30,- € pro Tag

24,- € pro Tag

Riesenlandscape-Banner

Grundpreis

Abonnenten von MUSEUM AKTUELL

Einzige groBBe Anzeige, statisch oder GIF-animiert. Gesehen
von jedem besuchenden Surfer weltweit (Kein regionaler
Motivwechsel!), 1100x250x72 pixel

400,-/Woche

325.- / Woche

Eulcur
Lnvank

L1 oo ]




2) Alternative Einzelberechnung fiir stark spezialisierte Fir-
men und nur einer Zentrale

Firmen

Textzeile (Gestaltet/berechnet werden hierbei auch die drei
postalischen Zeilen)

26,- € pro
Zeile und
Branche pro
12 Monate

Logo (1)

40,- € pro
12 Monate

3) GroBe Werbeflache

max. 500 x 560 x 72 pixel, statisch oder GIF-animiert

460,- € pro
6 Monate

Achtung: Seit 2019 bieten wir fiir 25
€ netto postalische Eintrdge mit Web-
seitenlink an. Bitte nehmen Sie hierzu
Kontakt mit Herrn Hacker auf.



ZEpD1O

Die neue Dimension

Werbung auBBerhalb der Datenbank-Ergebnisse, meist Firmen
rabattierbar

Poster rechts, max.160 x 260 pixel, statisch oder
GIF-animiert 90,-/Woche

Saulenposter rechts, max 160 x 500 pixel, statisch

oder GIF-animiert 180,-/Woche

Banner oben, max. 500 x 230 x 72 pixel, statisch oder
GIF-animiert 240,-/Woche

Superbanner, ober- oder unterhalb der Branchen-

iibersicht 330,-/Woche

~Kleiner Markenfiihrer":

Die verweisenden Eintrage sind kostenlos. Aufgenommen werden nur Markennamen, die nicht auto-
matisch auf den Hersteller verweisen. Ergédnzende Eintrage, die aus eMailadresse und URL bestehen,
kommen p.a. auf 25 netto.



Leistung technische Info Berechnungsbasis Grundpreis
HTML-Online-Stel- Schicken Sie uns Gruppe 1 120,- €
lenanzeige den Text, ein Logo, Jahreseinkommen
ein Bild per Mail, wir | der Ausschreibung
erledigen den Rest bis 22.000 €
nach Ihren Mustern
Gruppe 2 340,- €
Jahreseinkommen
der Ausschreibung
bis 48.000 €
Gruppe 3 480,- €

Jahreseinkommen
der Ausschreibung
Uber 48.000 €




Werbung auBBerhalb der Datenbank-Ergebnisse, meist
rabattierbar

Poster rechts, max.160 x 260 pixel, statisch oder
GIF-animiert

Firmen

90,-/Woche

Séaulenposter rechts, max 160 x 500 pixel, statisch
oder GIF-animiert

180,-/Woche

Banner oben, max. 500 x 230 x 72 pixel, statisch oder
GIF-animiert

240,-/Woche

Superbanner, ober- oder unterhalb der Branchen-
iibersicht

Diese Tarife gelten auch fiir KONSERVATIVe.

330,-/Woche




1) Pauschalangebot Firmen

GroBe Werbeflache, max. 500 x 560 x 72 pixel, statisch
oder GIF-animiert

390,- pro 6
Monate

2) Alternative Einzelberechnung

Postalische Eintrdge (Name, StraB3e, PLZ, Ort): kostenlos. Alphabetische Sortierung.



1) Pauschalangebot Firmen

GroBBe Werbeflache, max. 500 x 560 x 72 pixel, statisch oder GIF-animiert 1.290,- pro 6 Monate

2) Alternative Einzelberechnung Firmen

Rein postalische Eintrage (Name, StraBBe, PLZ, Ort): kostenlos.

Foto: © Kaffeehaus Tomaselli,
Salzburg



Medienpartnerschaften fiir Mehr als das Ubliche

Medienpartnerschaften werden im Markt unterschiedlich verstanden.
Wie definieren wir Medienpartnerschaften?

Die Ausgangssituation: Wir miissen Umfange begrenzen und selektieren. Oft kommt aber bei unseren Lesern der Wunsch auf, verstarkt
in den Verlagsmedien auf sich aufmerksam zu machen, vor allem mit vielen redaktionellen Beitrdgen in MUSEUM AKTUELL und ExpoTi-
me! - z.B. mit 40 Seiten in zwei Jahren. Die Lésung hierfiir: Medienpartnerschaften.

Voraussetzung ist ein Abonnement von MUSEUM AKTUELL. Kompensationen in Form von Print- und Online-Anzeigen regelt ein Vertrag,
Einzelheiten ein vereinbarter Publikationsplan. Derartige Medienpartnerschaften haben wir in den letzzten Jahren mit mehreren Part-
nern erfolgreich durchgefiihrt. Unsere Kooperationspartner genieen hierbei die glinstigsten Konditionen.

Medienpartnerschaften kommen vor allem bei denjenigen Kunden in Betracht, die folgende Ziele haben:

Winsche nach mehr Medienprdsenz, Sonderformaten, Interviews, Berlicksichtigungen divergenter Inhalte, raschen Textfolgen, mehre-
ren Medien unseres Angebots

Wunsch nach Sonderberichterstattung liber spannende Projekte und Entwicklungen, Auswertung von Erfahrungen

Wunsch nach erweiterten Eintragen (mehr Bildern, PDFs) in unseren Datenbanken

Wunsch nach verstdrkter Darstellung groBer Marketingereignisse, bahnbrechender Entwicklungen, Jubilden usw.

Wunsch nach starker Anzeigenprasenz lber einen langeren Zeitraum (1 oder 2 Jahre) in mehreren Verlagsmedien

Ausgangsbasis sind somit stets Realisierungswiinsche unserer Kunden, die wir im {blichen Rahmen normalerweise nicht erfiillen
kdnnen und die Mehrumfdnge zur Folge haben. Gerne erstellen wir IThnen ein passgenaues Angebot nach Ihren Platzbedarfs-Wiinschen.



Allgemeine Geschaftsbedingungen (AGB)

1. ,Anzeigenauftrag" im Sinn der nachfolgenden Allgemeinen Geschéftsbedingungen sind Vertrage uber die Verdffentlichung einer oder
mehrerer Anzeigen, Beilagen oder Beihefter eines Werbetreibenden in einer Druckschrift oder Internetverdffentlichung zum Zweck der
Verbreitung. Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingeraumt, so ist der Auftrag innerhalb von 12
Monaten seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb eines Jahres nach VertragsschluB abgerufen
und verdffentlicht wird.

2. Ein ,AbschluB” ist ein Vertrag Uber die Verodffentlichung mehrerer Anzeigen unter Beachtung der dem Werbungtreibenden gemaB
Preisliste zu gewahrenden Mengenrabatte, wobei die jeweiligen Veroffentlichungen ausschlieBlich auf Anweisung des Werbetreibenden
erfolgen. Rabatte werden nicht gewahrt fiir Unternehmen, deren Geschéftszweck unter anderem darin besteht, fiir verschiedene Wer-
betreibende Anzeigenauftrage zu erteilen, um eine gemeinsame Rabattierung zu beanspruchen. AEProvisionen werden Firmen nicht
gewahrt, die ausschlieBlich zu Erlangung von Provison gegriindet wurden (sog. Schubladen-Agenturen).

3. Grundlage des Auftrags ist die bei Auftragserteilung giiltige, vom Verlag verdffentlichte Preisliste, nicht AGBs des Auftraggebers. Die
in der Anzeigenpreisliste bezeichneten Nachldsse werden nur fiir die innerhalb von 12 Monaten erscheinenden Anzeigen eines Werbe-
treibenden gewahrt. Die Frist beginnt mit Erscheinen der ersten Anzeige, wenn nicht bei VertragsschluB ein anderer Beginn vereinbart
wird. Der Werbetreibende hat riickwirkenden Anspruch auf einen, der tatséchlichen Abnahme von Anzeigen innerhalb von 12 Monaten
entsprechenden NachlaB. Bei Abschliissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb des 12-Monatszeitraums auch Uber die im Auftrag
genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen abzurufen.

4. Wird ein Auftrag aus Umstdnden nicht erfiillt, die der Auftraggeber zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber unbeschadet etwaiger
weiterer Rechtspflichten den Unterschied zwischen dem gewahrten und dem der tatsdchlichen Abnahme entsprechenden NachlaB dem
Verlag zurlickzuvergiiten (Zurlickzahlung zuviel gewahrter Rabatte). Die Riickvergiitung entfallt, wenn die Nichterfiillung auf héherer
Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht.

5. Fir die Aufnahme von Anzeigen in bestimmten Nummern, in bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Platzen der Zeitschrift wird
keine Gewahr geleistet — es sei denn, daB der Auftraggeber die Giiltigkeit des Auftrages aus nachvollziehbaren Griinden von einem be-



stimmten Publikationstermin ausdriicklich davon abhdngig gemacht hat und der Verlag dies schriftlich bestatigt hat.

6. Anzeigen, die auf Grund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit dem Wort
~Anzeige" deutlich kenntlich gemacht. Alle Titelanzeigen werden als solche ausgewiesen.

7. Der Verlag behélt sich vor, Anzeigen, Beihefter, Beilagen und Internetwerbung — auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses
— wegen des Inhalts oder der technischen Form nach einheitlichen Grundsatzen des Verlages abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen
Gesetze oder behdrdliche Bestimmungen verstdBt oder deren Verdffentlichung fiir den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt auch fiir Auftrage,
die bei Verlagsvertretungen aufgegeben werden. Beihefter und Beilagen sind fiir den Verlag erst nach Vorlage eines Musters und deren
Billigung bindend. Beihefter/Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteiles der Zeitschrift
in redaktioneller Hinsicht erwecken oder Drittanzeigen enthalten, werden nicht angenommen. Die Ablehnung eines Auftrages wird dem
Auftraggeber unverziglich mitgeteilt.

8. Fiir die rechtzeitige Lieferung und die einwandfreie technische und inhaltliche Beschaffenheit geeigneter Druckunterlagen oder anderer
Werbemittel ist allein der Auftraggeber verantwortlich. Liefert der Auftraggeber kein neues Anzeigenmotiv, wird verlagsseitig ein jiingeres
Motiv des Kunden wiederholt. Bei der Anlieferung von digitalen Druckunterlagen ist der Auftraggeber verpflichtet, ordnungsgemaBe,
insbesondere dem Format oder den technischen Vorgaben des Verlages entsprechende Vorlagen fiir Anzeigen rechtzeitig vor Schal-
tungsbeginn anzuliefern. Kosten des Verlages fiir vom Auftraggeber gewiinschte oder zu vertretende Anderungen der Druckvorlagen hat
der Auftraggeber zu tragen. Vereinbart ist die den Medien des Verlags entsprechende Ubliche Beschaffenheit der Anzeigen oder anderer
Werbemittel im Rahmen der durch die Anzeigenunterlagen gegebenen Mdglichkeiten. Es obliegt dem Auftraggeber, die Vorgaben des
Verlages zur Erstellung und Ubermittlung von Druckunterlagen einzuholen.

9. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder unvollstdndigem Abdruck Anspruch auf Zahlungsminde-
rung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem AusmaB, in dem der Zweck der Anzeige beeintrachtigt wurde. Fehler durch
nicht mitgelieferte Beschnittmarken oder Kontrollstreifen, Satzfehler im gelieferten Anzeigenmaterial oder die Erwdhnung abgelaufener
Termine durch den Anzeigenhersteller ergeben keinen Erstattungsanspruch des Auftraggebers.



10. Der Verlag haftet fiir selbst oder von seinen leitenden Angestellten vorsatzlich oder grob fahrlassig verursachte Schaden bis zur Hohe
des Anzeigenpreises. Jede weitere Haftung, insbesondere auch eine Haftung ohne Verschulden des Verlages ist ausgeschlossen. Rekla-
mationen miissen unverziglich nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend gemacht werden.

11. Probeabziige werden nur bei Anzeigen, die der Verlag fiir den Kunden gestaltet hat, geliefert. Der Auftraggeber trégt die Verantwor-
tung fir die Richtigkeit der zurlickgesandten Probeabzilige. Der Verlag berticksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei der
Ubersendung des Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden.

12. Sind keine besonderen Vorgaben durch den Auftraggeber erteilt, so wird die Anzeige in der beim Verlag tiblichen Form gesetzt und das
entsprechende seitenanteilige Format zugrunde gelegt. SchwarzweiBanzeigen aus Farbvorlagen werden nicht angenommen.

13. Stornierungen oder Riicktritte von Anzeigenauftrdgen sind nur bis zwei Tage vor dem offiziellen AnzeigenschluBtermin (Preisliste)
moglich. Bei Uberschreitung des Termins hat der Verlag vollen Anspruch auf Bezahlung der gebuchten Anzeigen. Hierbei gelten miindliche
resp. unbestétigte Auftrdge selbstredend auch als erteilte Auftrége.

14, Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, erfolgt die Rechnungslegung bei Erscheinen der friihesten Form. Die Rechnung ist
mit drei Wochen Ziel zu bezahlen, binnen 10 Tagen mit 2% Skonto. Bei unbekannten Kunden behélt sich der Verlag eine Vorauszahlung
vor.

15. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden bankiibliche Zinsen sowie Mahnkosten berechnen. Da eine Uberziehung des Zahlungsziels
vermeidbare Kosten fiir den Auftraggeber verursacht, sei auf die Skontozahlung hingewiesen. Der Verlag kann bei groBerem Zahlungs-
verzug die weitere Ausfiihrung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung oder vereinbarten Teilzahlung zuriickstellen und fiir die rest-
lichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vergleichs- oder Insolvenzverfahren entféllt der Anspruch auf jegliche Rabatte aus dem
urspriinglichen Anzeigenauftrag. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt,
auch wahrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf ein urspriinglich vereinbar-
tes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrége abhdngig zu machen.



16. Der Verlag liefert bei Printzeitschriften mit Erscheinen oder mit der Rechnung einen Ganzbeleg, bei Online-Zeitschriften erhalt der
Kunde den kostenlosen Zugang zur Ausgabe. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine Kopie der Seite
oder rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages {iber die Veroffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

17. Kosten fiir Digitalisierungen gelieferter Druckunterlagen hat der Auftraggeber zu Gibernehmen.

18. Ein Auflagenriickgang ist nur dann von EinfluB auf das Vertragsverhaltnis, wenn die Hohe der Druckauflage vom Verlag schriftlich
bestatigt und zugesichert wurde und diese um mehr als 20 Prozent gesunken ist. Darliber hinaus sind etwaige Preisminderungs- und
Schadensersatzanspriiche ausgeschlossen, wenn der Verlag dem Auftraggeber von dem Absinken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis
gegeben hat, daB dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zurlicktreten konnte.

19. Druckvorlagen werden an den Auftraggeber nur auf Anforderung oder entsprechenden Hinweis im Auftrag zuriickgesandt. Die Pflicht
zur Aufbewahrung endet drei Monate nach Ablauf des Auftrages, sofern nicht ausdriicklich eine andere Vereinbarung getroffen worden ist.

20. Der Auftraggeber gewahrleistet, daB er alle zur Schaltung der Anzeige erforderlichen Rechte besitzt. Der Auftraggeber tragt die
Verantwortung fiir den Inhalt und die rechtliche Zuldssigkeit der fiir die Insertion zur Verfligung gestellten Text- und Bildunterlagen
sowie der zugelieferten Werbemittel. Er stellt den Verlag im Rahmen des Anzeigenauftrags von allen Anspriichen Dritter frei,
die wegen der Verletzung gesetzlicher Bestimmungen entstehen kdnnen. Ferner wird der Verlag von den Kosten zur notwendigen
Rechtsverteidigung freigestellt. Der Auftraggeber ist verpflichtet, den Verlag nach Treu und Glauben mit Informationen und Unterlagen
bei der Rechtsverteidigung gegeniiber Dritten zu unterstiitzen. Der Auftraggeber Ubertragt dem Verlag séamtliche fiir die Nutzung der
Werbung in Print- und Online-Medien aller Art, einschlieBlich Internet, erforderlichen urheberrechtlichen Nutzungs-, Leistungsschutz- und
sonstigen Rechte, insbesondere das Recht zur Vervielfaltigung, Verbreitung, Ubertragung, Sendung, dffentlichen Zuganglichmachung,
Entnahme aus einer Datenbank und Abruf, und zwar zeitlich und inhaltlich in dem fiir die Durchfilhrung des Auftrags notwendigen
Umfang. Vorgenannte Rechte werden in allen Fallen &rtlich unbegrenzt tibertragen.

21. Bei Betriebsstdrungen oder in Fdllen hdherer Gewalt, illegalem Arbeitskampf, rechtswidriger Beschlagnahme, Verkehrsstoérungen,
all-gemeiner Rohstoff- oder Energieverknappung und dergleichen — sowohl im Betrieb des Verlages als auch in fremden Betrieben, derer



sich der Verlag zur Erfiillung seiner Verbindlichkeiten bedient — hat der Verlag Anspruch auf volle Bezahlung der veréffentlichten Anzeigen,
wenn das Verlagsobjekt mit 80% der im Durchschnitt der letzten vier Quartale verkauften oder auf andere Weise zugesicherten Auflage
vom Verlag ausgeliefert worden ist. Bei geringeren Verlagsauslieferungen wird der Rechnungsbetrag im gleichen Verhaltnis gekiirzt, in
dem die garantierte verkaufte oder zugesicherte Auflage zur tatsachlichen ausgelieferten Auflage steht.

22. Die AGB gelten sinngemaB auch fiir Messekataloge, die Zeitschrift EXPOTIME! und RESTAURATORENBLATTER sowie Buchanzeigen.
23. Erfillungsort und Gerichtsstand ist Miinchen.

Stand 1.5.2014

Diese AGB haben Giiltigkeit flr die Anzeigenpreisliste 27/2023



Eipper, P.-B. (Hg.): Handbuch der Oberflachenreinigung 7. Aufl.

BT s e et e ElEkE, oI5 et m AL mce 7. stark erweiterte und aktualisierte Auflage 7. stark erweiterte und aktualisierte Auflage
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Handbuch der Handbuch der Handbuch der
Oberflachenreinigung Oberflachenreinigung Oberflachenreinigung

Band 1

Verlag Dr. Christian Miiller-Straten

Verlag Dr. Christian Milller-Straten

DREITEILE. Aktualisierte und erheblich erweiterte 7. Auflage, ca. 1.400 Seiten, 79 Beitrdge, 7 Anhdnge, ca. 8o Co-Autorinnen.
Auslieferung als ebook auf einem USB-Stick oder 3 CDs, lesbar auf PC und MAC,
186 € (inkl. 7% USt). ISBN 978-3-932704-92-5
Die Auslieferung erfolgt standardmafig auf USB-Stick, kann wunschweise aber auch auf 3 CDs erfolgen.






